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DENTIDADE VISUAL
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Guia de identidade visual da marca

INCeSA
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Um sistema visual bem estruturado € um dos pontos-chave para o 1 L OGO
reconhecimento de uma marca. 2 PALETA DE CORES
Seu uso correto fornece bases para a pregndncia e a unici- 3 TIPOGRAFIA

dade entre pontos de contato da marca com seus publicos

L APOIO VISUAL

de interesse.
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11.1. Logo

O logo da Incesa transmite confianga e modernidade, assim
como a esséncia de seus produtos, cujo o compromisso &

com a alta qualidade e custo-beneficio.

Incesa
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1.1.2. Malha de construgdo

A proporgdo torna o simbolo da Incesa equilibrado e agra-

ddvel esteticamente. Além disso, contribui para a legibili-

dade em diferentes tamanhos e suportes. 1.3

@ Nunca modifique as proporgodes estabelecidas.

Utilize sempre os originais eletrénicos. 5

5,9 x

1,02 x

mod X
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1.1.3. Area de protecédio

Para proporcionar harmonia visual, € preciso respeitar
uma drea de respiro entre a marca e outros elementos que

porventura estejam contidos na aplicagdo.

Para o logo da Incesa, a distdncia minima exigida é corres-

pondente a da altura da letra E, conforme exemplo ao lado.
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1.1.4. Redugdo

0,5cm /15 px

A dimensdo minima permitida preserva a legibilidade

da marca, independentemente do meio de reprodugdo.

Para o logo da Incesa, a referéncia é sempre a altura

total da composigdo.

........... iIncesa . -

1.1.5. Usos incorretos

*
A parametrizagdo das aplicagdes do logo visa homo- In

4
geneizar os usos, reforgando a pregndncia da marca. CeSd I ncesq ‘“CGSO

Ndo deslocar a posicao Ndo alterar a propor¢ao Ndo rotacionar os elementos.
. L. o dos elementos. dos elementos.
Utilize sempre os originais eletronicos.
¢
Ndo distorcer a propor¢ao Ndo alterar as cores da marca fora Ndo aplicar sobre fundos

geral do logo. das orientacdes desse manual. COM pouCo contraste.




\ 4
Branding Book IDENTIDADE VISUAL MANIFESTACAO DA MARCA www.ceramicaincesa.com.br

Incesa Logo  Paleta de cores  Tipografia Apoio visual pagina 8 de 20
.

1.2.1. Cores institucionais

As cores institucionais sdo as cores base da identidade
visual da marca, presentes no logo e que sdo prioritaria- — 5%
mente aplicadas em materiais de cunho institucional. Elas
ndo podem ser alteradas como cores institucionais, mas
para variagdo de materiais, poderdo ser utilizadas as cores

da paleta auxiliar.

Atencdo ao contraste nas pecgas

de comunicagado. PANTONE 7693 C
RGB 12 71 M4
CMYK 9r 68 27 21

+ b%
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PANTONE 660 C

RGB O 112 186

1.2.2. Cores auxiliares
CMYK 20 b0 0 O

As cores auxiliares sdo suporte para as composigoes

e pecas de comunicagdo da Incesa.

PANTONE 2995 C
RGB 41 11 227

CMYK /013 00

PANTONE Cool Gray 1C
RGB 232 232 232
CMYK 710 10 10 O

PANTONE 429 C

RGB 169 169 176

CMYK 5 0 0 100
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iInceso

O logo da Incesa deve ser aplicado tendo em vista a legi-
bilidade e o contraste com o fundo. A aplicagdo prefe-
rencial &€ seguindo as cores institucionais azul escuro

ou branca. Contudo, também é possivel aplicd-la sobre

fundos com outras cores, desde que se mantenha o
contraste. Em situagdes com muitas informagdes de
cor, recomenda-se a versdo monocromatica da marca.
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1.3.1. Tipografia

A tipografia institucional identifica e unifica visual-

alanatos
cados

mente todos os pontos de contato textuais da marca.

Com a missdo de produzir
revestimentos primorosos
capazes de transformar sonhos
em ambientes encantadores,
entregamos uma linha de
produtos completa, capaz de

atender todos os estilos.

Incesa



v

Branding Book IDENTIDADE VISUAL MANIFESTACAO DA MARCA www.ceramicaincesa.com.br

Incesa Logo  Paleta de cores  Tipografia Apoio visual pagina 12 de 20
L 2

Faktum € uma exploragcdo do género geometrico sem

serifas, inspirado na arquitetura moderna e no design

de interiores de meados do século XXI. Especialmente

a combinagdo de linhas claras, curvas organicas e

Fa kt u m pesos diferentes e
versoes alternativas.
formassimétricas, apresentando uma ampla variedade
de caracteres alternativos e recursos de opentype,
como ligaduras, formas sensiveis a mailsculas e /A\a Aa Aa Aa Aa Aa Aa Aa
minusculas, conjuntos de numeros diferentes e muito

mais. Devido as suas linhas limpas e estrutura ligeira-

mente organica, Faktum funciona muito bem em varios

tamanhos e ambientes, funcionando tanto como uma
fonte de apoio restrita em paragrafos longos, quanto O /‘ 2 : 3 l-l- 5 6 ; 8 9

como ator principal em titulos poderosos.

hy ! U
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RV NI S (¢ f > P X © B @
1.4.1. lconografia - | | | |
Tendéncias Qualidade Loja/Store Atendimento Instagram Facebook YouTube Pinterest Cancelar Check Manual Textura
A familia iconogrdfica compreende um conjunto de
metdforas visuais que transmitem informagdes rdpidas e 8& ’Y Q\ Dj] I— <> <<> - |§| @ @
pontuais. Em sua construgdo, precisam transmitir simpli- v U v O—O N—‘| Q
cidade, objetividade e consisténcia. Elementos como - Client% Versatilidade Pesquisar Produtos Catdlogo Calenddrio Categorias Camadas Carrinho Chat Site Conta/Perfil
onsumiaor
espessura das linhas, cantos retos e quebras devem se
repetir em todos os desenhos. /I I
Os icones devem ser construidos tendo em vista o minimo C ‘ </ & @ C % i: ; %
de formas necessdrias para transmitir a informagdo. Acetinado Polido Externo Telefone Email Relevo Piso Langamento  Localizagéo Restrito

E imprescindivel seguir as regras de construgdo para

manter a harmonia entre os icones.

Os icones ndo devem ser usados
em tamanhos menores que 0,5 cm
ou 20 px.

R

Tendéncias Qualidade

a s

Cliente
Consumidor

Versatilidade

Vi

Acetinado

ar S O O

Loja/Store Atendimento Instagram

o
\

Pesquisar Produtos Catdlogo

/I

Polido Externo Telefone

f P

Facebook Pinterest

v <

Categorias

Calenddrio Camadas

¥ XK

Relevo Porcelanato

Langamento

X

Cancelar

oo i

Carrinho Chat

O O

Localizagéo

Z

Textura

o)

Conta/Perfil

&

Restrito
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1.4.2. Grafismos

Os grafismos servem para reforgar

visualmente o conteldo da marca.

L
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1.4.2. Grafismos

Grafismo a ser aplicado em fotos e pegas grdaficas,
juntamente com a aplicagdo de blur e transparén-

cia, sugerindoa a aparéncia de um vidro.
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2 MANIFESTACAO
DA MARCA

As manifestagdes da marca sdo as concretizagdes dos
principios norteadores em alguns dos pontos de contato da

marca, de modo a exemplificar usos e aplicagdes.
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Com a missdo de produzir
revestimentos primorosos
capazes de transformar sonhos
em ambientes encantadores,

entregamos uma linha de

produtos completa, capaz de

atender todos os estilos.

r ‘i, ‘i - inceSd
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